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E n el artículo anterior vimos que el precio promedio de
unaviviendaenEspañaesdoceveceselsalarioprome-
dio (frente a cuatro veces en EEUU y 5 en Reino Uni-

do). Dedicamos más de un 50% del salario neto al pago de vi-
vienda, frenteal30%dehace10años.Este30%es,además,el
promedioeuropeo.En7años(de2000a2007)elpreciodelos
pisosseduplicó,creciendoun12%anual,mientrasquelossa-
lariosapenascrecieronel3%.¿Porquésubiótantoelpreciode
lospisos?Unpisonuevoen2000valíaunos1.500eurosmetro
cuadrado, de ellos 600/m2 de construcción y 900/m2 de re-
percusióndesuelo.En2007valíacasi3.000euros.Elcostede
construcciónapenashasubido,peroelderepercusióndesue-
lohapasadodeunos600eurosacasi2.300/m2.¿Ydequéde-
pendeelpreciodelsuelo?Puesdelaofertadesueloqueofrez-
can los ayuntamientos, que han recaudado mucho, pero que
mucho dinero, con el suelo. Se estima que en algunos casos
hastael30%delafinanciacióndelosayuntamientosdepende
delsectorvivienda.Veremosaverquépasaahora.

Otros involucrados. Algunos bancos y cajas han financiado
comprasdecasascuyosprecioserandesmesuradosyquesólo
se podrían repagar en un escenario óptimo (que no siempre
ocurre). De ahí los problemas que algunas entidades tienen
ahora.¿Porquélohacían?...porquequeríancrecerrápidoyse
crece más dando una hipoteca de 400.000euros que una de
300.000.¿Yelriesgo?…cuandohayvacasgordaspocosepien-
saenelriesgo.

Otras entidades financieras se dedicaron a dar crédito a
promotores,puessecrecemásrápidoyesmáscómododarun
créditode30millonesaunsolopromotorque100créditosde
300.000eurosa100individuos.Peroclaro,tambiéntienemás
riesgo,puesesmásfácilquetedejedepagarunpromotorque
tedejendepagar100individuos.

Elreguladorquizápodríahaberadvertidoconmásfirmeza
de la concentración de riesgo que algunas entidades financie-
rasestabantomandoenelsectorinmobiliario.Losinversores,
podrían haber pensado que las casas no tienen por qué subir
de precio siempre. De hecho, en los países occidentales se
consideraquelainversióneninmueblestienepocoriesgo(tie-
ne pocas caídas y subidas de precio o poca volatilidad). Por
tanto,sihaypocoriesgo,debehaberpocarentabilidadylassu-
bidasdepreciodeberíanserpequeñas.Sisongrandes,tardeo
tempranohabráunreajuste.Enestotambiénnosacabaremos
pareciendoanuestrosvecinos.

Eduardo Martínez Abascal

Miércoles, 15 de abril de 2009
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Ponemos en marcha 3 nuevos trenes
y 1 locomotora cada semana.

Profesor del IESE

DESIGN GLUT CREAARTÍCULOS INSPIRADOS EN LA CRISIS FINANCIERA COMO UN PAÑUELO BORDADO CON
EL DOWJONES O UNA COLECCIÓN DE JOYAS QUE EVOCA LA CRISIS DEL PETRÓLEO O LA GLOBALIZACIÓN.

A.Antón.Madrid
Los hombres también lloran
y,enlosúltimosmeses,sehan
hartado de secarse las lágri-
mas. Para los inversores veni-
dos a menos y para todos
aquéllos que están sufriendo
las penurias de la crisis finan-
ciera, la firma neoyorquina
DesignGluthaideadoelrega-
lo perfecto: un pañuelo de li-
no bordado finamente con un
gráfico de la evolución del
DowJonesdurantelosúl-
timos cinco años. Su
precio, tan sólo 28
dólares.

Design Glut, firma
dedicada al diseño de pro-
ductos con mensaje que res-
ponden a tendencias políticas
y sociales, ha encontrado en
las turbulencias financieras
una de sus más exitosas fuen-
tesdeinspiración.

El pañuelo Dow Jones
Hanky, bajo el lema It’s ok to
cry, se ha convertido en un
icono de Design Glut. “Es un
obsequio perfecto para
quienes tengan inversiones
en bolsa. El propósito que
busca es desdramatizar, ha-
cer sonreír pese a la situa-
ción actual. Permanecer
preocupado o deprimido no
resuelve nada y, cuanto más
empeore el mercado, más
necesitados estaremos de
buenas dosis de sentido del
humor”, señala Liz Kinn-
mark, una de sus creadoras.

Junto a
este pañuelo
de diseño, el
mundo econó-
mico ha dado mu-
cho más de sí para
Kegan Fisher y Liz
Kinnmark, funda-
dorasyalmamater
de la compañía.
Entre sus artículos
exclusivos figuran
una colección de
joyería inspira-
da en la crisis del
petróleo, que fue
ideada cuando
el barril al-
canzó los 100
dólares, yotra
basada en la

globali-
zación eco-

n ó m i c a ,
conseguida
a partir del
engranaje
de divisas
de todo el

mundo. De-
sign Glut ofre-

ce originales
modelos de ani-
llos, pendientes,
gargantillas, co-
llares y pulseras, a
precios que osci-
lan entre 25 y 160
dólares.

A la luz de la
debilidad de los

indicadores
económicos,
la crisis toda-

vía tiene un
largo camino por

recorrer que, sin du-
da, se convertirá en caldo

de cultivo para nuevos
diseños. Entre tanto,
quién sabe, quizá per-

sonajes como Madoff o
Stanford se conviertan en

lasfuturasmusasdeDesign
Glut.

Creacionesconesencia
Kegan Fisher y Liz Kinnmark
se conocieron cuando estu-
diaban en el Pratt Institute
(NuevaYork).Eléxitoqueco-
secharon al exponer su traba-
jo conjunto en la ICFF –a ma-
yor feria de diseño del mun-
do–,enmayode2007, lesani-
mó a establecer su propia
compañía. Nacía Design Glut,
con un objetivo muy concre-
to.“Vivimosen unmundoex-
cesivo en diseño, donde hay
demasiados productos en el
mercado. Nosotras no quere-
mos crear cosas, salvo que és-
tas tengan realmente una ra-
zón de ser en sí mismas”, ex-
plican Fisher y Kinnmark.
Sostienen que sus objetos es-
tán creados para provocan
conversaciones, arrancar son-
risasyañadiralgodesignifica-
do a la vida. “Utilizamos el di-
seño como un modo para lan-
zarmensajes”,sostienen.

Aunque sus productos to-
davíanosevendenennuestro
país, estas diseñadoras consi-
deran que España es un mer-
cado potencial. Mientras tan-
to, los productos pueden ad-
quirirseatravésdesuweb.

Pañuelos de diseño para
inversores arruinados


