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Eduardo Martinez Abascal

La izquierda
y el mdrketing

Q cabamos de celebrar la caida del muro de Berlin. Se

nos ha presentado como un triunfo de lalibertad. Me

parece, sin embargo, que pocos han hablado del régi-

men comunista que construyo, no sélo el muro en Berlin, si-

no todo el telon de acero que aprisionaba a millones de per-
sonas en una carcel-estado sin dejarlas salir.

Siempre me ha llamado la atencién la enorme capacidad
de marketing de laizquierda de origen marxista. El caso mas
paradigmatico ha sido la Europa de los afios 60 a 80. Larea-
lidad en los paises comunistas era de ausencia total de liber-
tad, en todas sus dimensiones: libertad politica, de expre-
si6n, de movimientos, econdmica, religiosa, etc. Hasta el
punto de construir un muro, o un verdadero telén de acero,
para que la gente no se escapara.

Al mismo tiempo, teniamos en Europa fuertes partidos co-
munistas y socialistas-marxistas que cosechaban muchisimos
votos enla elecciones (en Italia, el PCI erael segundo partido;en
Francia, el PCF era el tercero). Y enlas universidades, el credo a
sostener por todos era el marxista, en cualquiera de sus versio-
nes (maoista, leninista, trostkista, etc). El resultado del modelo
marxista lo podiamos ver con nuestros ojos (jun horror!). Y, sin
embargo, la izquierda tenia la capacidad de convencernos de
que el modelo marxista nos llevaria aunanueva era de progreso
yfelicidad. Realmente hace falta ser un genio del marketing para
convencer ala poblacién de que lo que ven no esreal y de que lo
que prometensiloes. ;Unos genios del marketing!

Desde su origen, el marxismo ha pretendido mover a las
masas, mas que captar la voluntad de los individuos concre-
tos. Es légico, pues, que hayan desarrollado una buena me-
todologia al respecto. La caracteristica clave de esta metodo-
logia es no mirar a la realidad (no dar datos), salvo para exa-
cerbar los errores del contrario y, eso si, presentar promesas
de un mundo idilico en el que todos estamos de acuerdo, pe-
ro sin decir como llegaremos a él. Me parece que buena par-
te de la izquierda de hoy (de origen marxista) sigue con la
misma metodologia y realmente dominan el marketing co-
mo nadie (aunque ya no sean marxistas).

Creo, sin embargo, que en la medida que el nivel de for-
macién aumenta en la poblacion, sera cada vez mas dificil
utilizar esas ‘técnicas de masas’ y los individuos pediremos
resultados concretos antes de decidir nuestro voto. Gober-
nara no el que mejor hable y mas prometa, sino el que mejo-
res resultados presente. Ojala sea asi.

Profesor del IESE

LA COMPANIA KOENIGSEGG RETIRA SU OFERTA DE COMPRA POR EL FABRICANTE ESCANDINAVO DESPUES DE TRES
MESES DE NEGOCIACIONES CON GENERAL MOTORS, QUE ANALIZARA EL PROXIMO MARTES LA SITUACION DE SU FILIAL.

La marca sueca Saab
se queda sin conductor

Expansién. Madrid

Nuevo revés en los planes de
General Motors (GM) para
desembarazarse de sus mar-
cas no estratégicas. Koe-
nigsegg, el fabricante sueco de
coches superdeportivos,
anuncio que retiraba su oferta
de compra por Saab, marca
que GM quiere vender desde
hace meses.

Esta decision de Koe-
nigsegg se produce después
de que ambas empresas al-
canzaran el pasado 18 de
agosto un principio de acuer-
do para la venta del 100% de
Saab, aunque el proceso esta-
ba sujeto a la aprobacién de
las autoridades y al cierre de
algunos flecos pendientes.
GM queria cerrar laventa a fi-
nales del proximo mes.

Financiacién

Koenigsegg no explicé por
qué habia tomado esa deci-
sion y simplemente sefiald
“que el factor tiempo ha sido
siempre critico en nuestra es-
trategia para dar aires nuevos
alacompaiiia”.

Entre las condiciones de
venta, se encontraban los
compromisos de financiacion
por parte del Gobierno sueco,
asi como la ayuda facilitada
por la matriz estadounidense.
El Banco Europeo de Inver-
siones (BEI) habia aprobado
la concesion un crédito por
importe de 400 millones de

h

Saab vendié el afio pasado 93.295 coches, lo que supone un 25% menos que el ejercicio anterior.

El motor gripa

® Saab empleaa3400
personas, la mayoria

en su plante de Trolhattan.
La empresa no gana
dinero desde 2001.

@ El aio pasado, perdio
3.000 millones de coronas
suecas (291 millones de
euros), tras vender 93.295
coches, un 25% menos.

euros al fabricante sueco de
automoviles.

El consejo de administra-
cion de GM se reunira el pro-
ximo martes para analizar el
futuro de Saab, cuyo futuro es-
ta en el aire. La empresa po-
driareabrir de nuevo el proce-
so o cerrar la marca, ya que
quedarse con Saab no entra
dentro de sus planes. Saab em-
plea a 3.400 personas, princi-
palmente en su tnica planta
en Suecia, lade Trolhattan.

Para General Motors, es el
segundo varapalo en sus pla-
nes de desinversion, tras el
colapso de la venta de Saturn

al grupo Penske Automotive.
GM quiere vender Saab y Sa-
turn para concentrarse en el
desarrollo de Chevrolet, Ca-
dillac, GMC y Buick, ademas
de Opel en Europa.

El presidente de General
Motors, Fritz Henderson, se
mostr6 “muy decepcionado”
con la decision de Koenigsegg
de no continuar el proceso de
compra de Saab. La compa-
fiia, que en febrero suspendio
pagos, no gana dinero desde
2001. El afio pasado, perdid
3.000 millones de coronas
suecas (291 millones de eu-
ros) y vendié 93.295 coches.
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ACoruiia 14 10 Lluvioso Sevilla 19 10 Nuboso Amsterdam 12 9 Lluwioso Londres 13 8 Nuboso BuenosAires 28 22  Nuboso
Barcelona 19 10 Nuboso Tenerife 24 20 Nuboso Berlin 10 Despejado  Mescii 6 5 Lluvioso México 20 8  Nuboso
Bilbao 16 10  Nuboso Toledo 14 5 Nuboso Bruselas 8 Lluvioso Praga 11 7 Despejado Miami 25 23 Nuboso
Madrid 12 4 Nuboso Valencia 21 8 Despejado  Estocolmo 4 Lluvioso Roma 15 5 Despejado NuevaYork 13 9 Lluvioso
Malaga 21 11 Despejado Valladolid 11 1 Nuboso Ginebra 3 Despejado  Viena 13 5 Despejado Rabat 21 10 Despejado
Mallorca 19 9 Despejado Zaragoza 16 3  Nuboso Lishoa 10 Lluvioso  Zurich 11 2 Despejado Tokio 18 11 Despejado

LOCAL COMERCIAL

ERCILLA, 46

ref. 25813

1.000.000.-€

Local con licencia de Oficina. 750 m?
entre Planta de calle y entreplanta,
con una altura maxima en el local de
7 m. Actualmente funcionando como
productora de cine. Espacios muy
diafanos. Transporte: a 5 minutos de
Metro Embajadores y Metro Acacias.
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