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Eduardo Martinez Abascal

Milongas

engo la sensacion de que tltimamente nos tragamos o
T nos bombardean con muchas milongas: calentamien-

to global, gripe A, gripe aviar o gripe asiatica, caos in-
formatico con el cambio de milenio, etc, etc... seguro que el
lector puede aportar muchos mas ejemplos.

La milonga tiene casi siempre las mismas caracteristicas.
Hace relacién al futuro y nos augura males malisimos, inclu-
so catastroficos (segiin el tamafio de la milonga). Nunca esta
basada en datos incontrovertibles. Habitualmente, y para
darle mayor verosimilitud, utilizalo que se conoce en el mun-
do cientifico como biased evidence o evidencia sesgada: dar
pocos datos y parciales, solo aquellos que te son favorables y
que cuentan parte de la verdad, pero no toda la verdad. Se
presentan como verdades infalibles que ninguna persona ra-
zonable puede discutir... el que se atreve a hacerlo es tachado
de oscurantista, negacionista, contrario al progreso cientifico,
atentatorio contra el progreso sostenible de la humanidad,
etc, etc.

Todo esto seria aceptable si el tema no nos costara dinero.
Alfinal, el mundo eslibre y cada uno puede opinarlo quele dé
la gana. El problema viene cuando las “creencias”, porque
creo que se trata de auténticas creencias, de algunos nos cues-
tan dinero a los demads. Un dato: el Gobierno espafiol se ha
gastado 240 millones de euros en 30 millones de vacunas para
lagripe A. He preguntado a varios directivos de empresas far-
macéuticas y me dicen que no creen que se usen mas de cinco
millones... por no hablar del desorbitado precio por vacuna.

sPor qué las milongas tienen tanto éxito o alcanzan tanta
credibilidad? Mi opinion personal es que los medios de co-
municacion son poco criticos alahora de difundir las noticias.
Ademias, podrian tener un interés crematistico en el tema. Es
sabido que las noticias sensacionalistas venden mas que las
noticias “normales”. Y, ademas, hay mucha gente, empresas e
individuos, que viven de la milonga, que ganan dinero con su
explotacion. Imagino que los laboratorios farmacéuticos han
ganado un dinerito con las vacunas de gripe A vendidas.

Con este proceder acabaremos formando una humanidad
llena de “creyentes” en aquello que dice el Gobierno o los me-
dios de comunicacion. Una humanidad carente de espiritu
critico. Y es el espiritu critico, el preguntarse continuamente
sobre la verdad de las cosas o el modo de hacerlas mejor, lo
que nos lleva al progreso. Acabaremos formando personas
sin ninguna iniciativa, pendientes siempre de lo que el Go-
bierno o el medio de comunicacion “de turno” les diga. jQué
penasi fueraasi!

Profesor del IESE

TRAS UN PRIMER SEMESTRE MUY CASTIGADO POR LA CRISIS, LAS VENTAS DE ORDENADORES SE TORNARON
POSITIVAS DURANTE LA SEGUNDA MITAD DEL ANO, CON UN CRECIMIENTO DEL 5,8% EN EL ULTIMO TRIMESTRE.

El mercado ibérico de
PC comienza a ver la luz

E.A.Madrid
El mercado ibérico de orde-
nadores parece ver yalaluz al

En unidades
final del tanel. Segun cifras
preliminares de IDC, las ven- Acer
tas de equipos en Espaiia cre- Hewlett-Packard
cieron un 5,8% en el cuarto
trimestre de 2009. Tres me- Toshiba
ses antes, el ascenso habia si-
do del 10,3%. Nada que ver Asus
con la hecatombe que parecia s

. amsung
predecirse tras los malos re-
sultados de la primera mitad Sony
del afio. Entre enero y junio,
se vendieron un 13,7% menos Dell
de equipos que durante el A

. . pple
mismo periodo de 2008.

De los resultados de los til- Lenovo
timos tres meses de 2009, -
destaca la consolidacion de Airis
Acer como la firma que mas Otros

unidades vende en el merca-
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do ibérico, con casi 580.000
maquinas, un 11,6% mas (ver
grafico). La firma taiwanesa
aumenta asi ladistanciaconla
estadounidense Hewlett-
Packard (HP), primera en el
mundo, que en Espana redujo
sus ventas un 5,8%. Mientras,
Samsung, sexta en el ranking,

sedisparé un 367,1%. guardara las direcciones IP
de los usuarios de su
Causas buscador Bing, siguiendo

Los fabricantes de PC desta-
can el efecto dinamizador de
los equipos mas asequibles,
incluidos los miniportatiles o
netbooks (maquinas de pe-
quefio tamafioy un precio ha-
bitualmente inferior a 400
euros). Asimismo, el segundo

éTeme Microsoft a
la Unién Europea?

Microsoft rebajara de 18 a
seis meses el tiempo que

recomendaciones del grupo
de trabajo especializado en
privacidad de la Comisién
Europea. Microsoft es la
primera firma en cumplirlo.
Las multas impuestas por
Bruselas a la compaiiia
suman casi 1.700 millones.

Fuente: Resultados preliminares de IDC

semestre de 2009 coincide
con la puesta en marcha de
los primeros concursos publi-
cos autondmicos del plan Es-
cuela 2.0, que pretende dotar
de un ordenador portatil a ca-
da alumno de 5° de Primaria.

Toshiba, que en el ultimo
trimestre de 2009 aumentd
sus ventas un 42,2% en Espa-
fia, recoge el 30% de su factu-
racion del segmento de edu-
cacion (se incluyen en esta ca-
tegoria alumnos y profeso-
res). “Se trata de un mercado
de gran interés por el volu-
men de unidades que supone
y por la imagen de marca que
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puedan adquirir los jovenes”,
comentan fuentes de Toshiba
Espafia.

Pese atodo, las cifras de Es-
pafa son sustancialmente
mas moderadas que las mun-
diales. Segtn Gartner, en el
altimo trimestre de 2009 se
vendieron un 22,1% mas de
maquinas que en el mismo
periodo de un afio antes, hasta
unos 90 millones de unidades
(ver EXPANSION del 15 de
enero). En el conjunto del
afio, las ventas de PC en Espa-
fia fueron un 1,5% inferiores a
las de 2008, con 4.070.962
unidades.
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Politico briténico,
Primer Lord del Almirantazgo

LA PRIMERA GUERRA MUNDIAL COMO NUNCA SE LA HABIAN CONTADO.
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