
Twitter da paso a la
publicidad para ser rentable
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L asempresasespañolasexperimentaronunaenormecaí-
da de ventas en 2009. No tuvieron más remedio que re-
cortargastosdrásticamenteparasubsistir.Lomismohi-

cieron las familias. Los ingresos del Estado disminuyeron un
17% en 2009, es decir, 30.000 millones. Esta cifra es coherente
con la caída de ventas de las empresas españolas. La Adminis-
tración pública debe reducir su gasto drásticamente, y ya. El
ciudadano promedio (que cobra 1.200 euros al mes y paga a la
administraciónotros1.200euros)yanopuedepagarmás.

Queempiecenporlosgastosineficientes,quenoaportanna-
da al ciudadano, ni mejoran productividad del país. Ejemplos
ya han salido muchos en esta columna. Y seguro que los lecto-
respodríanaportarmuchosmás.Televisionesestatalyautonó-
micas (déficit de 1.200 millones). Asesores y altos cargos (200
millones).VacunasdelagripeAinservibles(300millones).In-
formes inútiles o no urgentes (solo en Cataluña, 50 millones, y
si extrapolo a los ayuntamientos y otras CCAA, nos iríamos a…
¿otros300millones?).Claroqueesoesnadasimanejasunpre-
supuestode400.000millones.

Y sigo: subvenciones al cine (120 millones), que además han
aumentado en 2010 (¿no se aprietan el cinturón?). Empleados
de empresas públicas con salarios desorbitados: el caso de los
controladoresodelosestibadoresdepuertos,conlosquenadie
se atreve a meterse, o empleados de Hunosa y la minería del
carbón,quetambiénrecibenunapasta,pastaquepagaelasala-
riado promedio español mileurista. Bien por Pepiño Blanco
porenfrentarsealoscontroladores…aversisigueconotrosco-
lectivos que pagamos los demás. Y que conste que no quiero
dejarenelparoaloscontroladores,estibadores,minerosoem-
pleados de las televisiones. Simplemente, que ganen un salario
normal o que su salario no lo tenga que pagar alguien (el 50%
delosespañoles)quegana1.200eurosalmes.

Y sigo. Promoción de la cultura española fuera de nuestras
fronteras:23instituciones(unaporautonomíaymás),gastode
94millonesdeeuros.¿Pasaalgopornopromocionarlacultura
durante un año? Más: ¿han reducido sus señorías los gastos de
viajes, comidas, dietas, etc. y su salario? En las empresas ahora
viajamosmenos,¿sabe?¿Porquénohacenustedeslomismo?

Endefinitiva.Nosomosricos.Yahoraestamosencrisis.Hay
que apretarse el cinturón de verdad. Que los gobernantes
(ayuntamientos, autonomías y Estado) se aprieten el cinturón
de verdad. No podemos pagar más. Reduzcan el gasto ya. Por
favor, sean responsables y justos con los que sostienen el Esta-
do: los que cobran 1.200 euros al mes y aportan a las arcas pú-
blicasotros1.200euros.

Eduardo Martínez Abascal

LA RED DE‘MICROBLOGGING’OFRECERÁ‘TWEETS’ESPONSORIZADOS ASOCIADOS A LOS RESULTADOS DE LAS
BÚSQUEDAS. STARBUCKS, BEST BUY, RED BULL, SONYYVIRGIN AMERICA SERÁN LOS PRIMEROS ANUNCIANTES.

Tim Bradshaw/Financial Times.
Londres
Twitter, la popular red social
de microblogs, ha diseñado
una nueva estrategia para in-
tentar ser rentable. Desde
ayer, millones de usuarios de
Twitterpodránverlosprime-
ros anuncios de pago en la
web, una vez que la empresa
californiana ha comenzado a
vender este servicio. En una
decisión que recuerda el for-
mato publicitario de Google,
las empresas interesadas po-
drán comprar espacios publi-
citarios para aparecer en los
resultados de las búsquedas
de Twitter. Más adelante, la
red social planea introducir
publicidadenlapáginadeini-
cio de los usuarios en función
desusgustos.

Empresas como Starbucks,
Best Buy, Red Bull, Sony Pic-
tures y Virgin America serán
los primeros anunciantes de
pago de un sistema que la
compañía ha bautizado como
PromotedTweets.

Búsqueda
Por ejemplo, si un usuario
realiza una búsqueda relacio-
nadaconviajes,Twitterlepo-
dría mostrar entre los resulta-
dos algunos tweets de la aero-
línea Virgin America con su
ofertadebilletes.

Twitter obtuvo fondos por
valor de 135 millones de dóla-
res (99,2 millones de euros)

en 2009, en diversas rondas
de financiación, que arroja-
ron una valoración de la red
social de unos 1.000 millones
de dólares (735 millones de
euros). Hasta ahora, al igual
que ha hecho Facebook, Twi-
tterhabíasidomuycuidadosa
para no molestar a sus dece-
nas de millones de usuarios
sobrecargándolesconmensa-
jes publicitarios en una web
destinada a la comunicación
personal.

Sin embargo, la necesidad
de generar mayores ingresos
y buscar la rentabilidad ha-
bría empujado a la compañía
a modificar su estrategia. Biz

Stone, cofundador de Twi-
tter, afirmó que Promoted
Tweets es un sistema “no tra-
dicional, fácil y que tiene mu-
cho sentido para la compa-
ñía”. El mensaje publicitario,
que aparecerá en la parte su-
perior de los resultados de las
búsquedas, será muy visible y
no se perderá en la conversa-
ción, una fórmula que ya em-
plean la mayoría de los busca-
doresenInternet.

Según la firma ComScore,
Twitter obtuvo 22,3 millones
devisitantesúnicosenmarzo,
frente a los 524.000 de hace
un año, lo que supone una au-
diencia potencial muy jugosa.

Miércoles, 14 de abril de 2010

Gasto público. ¡Reducir ya!
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Twitter quiere sacar partido publicitario a una red de usuarios cada vez más numerosa.
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● La red social de
‘microblogging’ha accedido
a introducir publicidad
para elevar los ingresos
y mejorar su rentabilidad.

● Por ejemplo,si un usuario
realiza una búsqueda
relacionada con viajes,Twitter
podría mostrarle‘tweets’
de una aerolínea comoVirgin.
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