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L a semana pasada ha sido pródiga en peticiones de
ayuda a la Administración Pública por parte de diver-
sos sectores. Cito algunos ejemplos que han recibido

más atención en la prensa. Las compañías aéreas dicen que
han perdido mucho dinero con el volcán de Islandia. Solici-
tan ayudas públicas. La Unión Europea se lo está pensando.
El ministro José Blanco ha declarado que están estudiando
eltema.Malprecedente,pueslomismopodríandecirlosdel
textildeinviernoenuninviernocálidoolosdelanieveenun
invierno sin nieve, o los de… todos, pues todos tenemos al-
gún año malo. ¿Por qué a las compañías aéreas sí y a los de-
másno?

Las diversas asociaciones que agrupan a los productores
de energías renovables han formado un único lobby. Objeti-
vo:presionaralGobiernoparaquenodisminuyalassubven-
ciones a la energía renovable. El sector turístico está per-
diendo competitividad y apenas crece. Pide ayudas para la
reconversión del sector. La lista de peticiones de ayuda po-
dríacontinuar.

Eslógicoqueelqueestánecesitadodefiendasusintereses
ypidatodoloquepueda:“elquenolloranomama”,quedice
el refrán. Pero también es lógico que la Administración Pú-
blica defienda nuestro dinero y no dé alegremente las ayu-
das, por mucha presión que reciba. Gobernar es también sa-
ber decir que no, aunque sea impopular y reste “aprobación
en las encuestas” en el corto plazo. “Contra el vicio de pedir,
lavirtuddenodar”.

Las razones que veo para decir ‘no’ son las siguientes: el
dinero público es dinero de todos y, en su mayoría, de gente
consalariosmuybajos.Esinjustoquevayaaunospocosyno
atodos.

La ubre de la Administración Pública no es infinita y, hoy
por hoy, no da para más: tenemos una deuda del 55% del
PIB. Con el gasto ya comprometido y el déficit que tendre-
mos en el año 2010, llegaremos al 70%. Y a partir de ahí será
difícil que nos presten más dinero si no reducimos el déficit
drásticamente, y para ello hay que empezar por gastar mu-
chomenos,peroquemuchomenos.

Perolarazónfundamentalesqueparatenerunpaísprós-
pero necesitamos la iniciativa y la responsabilidad indivi-
dual de cada persona y cada institución. Nada peor para una
sociedadqueeducaralosciudadanosyalasinstitucionesen
lacreenciadequesitienenunproblemaelEstado,oalguien,
seloresolverá.

Eduardo Martínez Abascal

‘ACTUALIDAD ECONÓMICA’PUBLICASU PRÁCTICAGUÍADE EMPRESASYDIRECTIVOS EN FORMADE DOSSIER YCON
UNTAMAÑO MÁS MANEJABLE.LAREVISTAANALIZAEN SU PORTADALAGUERRADELPASIVO DESATADAPOR BOTÍN

Expansión.Madrid
Nuevos tiempos, nuevo
Quién es quién. La tradicio-
nal guía de empresas y di-
rectivos de Actualidad Eco-
nómica sale a la venta hoy
mismo en forma de dossier
monográfico. Además, la in-
formación del Quién es
quién, que cubre todas las
empresas y todos los directi-
vos clave divididos en secto-
res, también se ofrece, en el
mismo número, en un CD
gratuito.

Con esta completa oferta,
el Quién es quién se con-
vierte en una herramienta
de trabajo aún más útil, ya
sea en formato digital o en
papel, con un tamaño me-
nor que la revista en sí y me-
jor para guardar en el des-
pacho.

Junto al Quién es quién, se
vende por el mismo precio
la revista propiamente di-
cha, que lleva a su portada lo
que llama “La nueva guerra
de Botín”, es decir, la ofensi-
vaparacaptardepósitoslan-
zada por el Banco Santan-
der, que puede dejar ex-
hausto al sistema financiero.
Puede sonar paradójico, pe-
ro el Banco de España está
encantado con esta posibili-
dad,porqueleayudará, indi-
rectamente, a reordenar un
sector necesitado de una ca-
tarsis.

Además, Actualidad Eco-
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Contra el vicio
de pedir…
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La oferta editorial para el número de mayo
de ‘Actualidad Económica’: arriba, el ‘Quién
es quién’; a la izquierda, la revista propia-
mente dicha.

La información también
está disponible en
formato digital,gracias
a un CD que se entrega
gratis con el mensual
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Profesor del IESE

nómica incluye una entre-
vistaconSebastiánEscarrer,
vicepresidente de Sol Meliá,
que pide reformas económi-
casyqueelGobiernocuidea
las grandes empresas. En
otro de sus reportajes desta-
cados, la revista de econo-
mía y negocios de Unidad
Editorial relata cómo la polí-
tica ha tomado las calles de
Estados Unidos, con el pro-
tagonismo claro del Tea
party, ciudadanos de dere-
chas movilizados contra la
agenda política del presi-
dente Barack Obama. Como

reacción a su auge, grupos
progresistas se han moviliza-
do a través de los llamados
Coffeeparty.

Buenosnúmeros
La nueva etapa de Actualidad
Económica como revista
mensual ha tenido una exce-
lente acogida. Lo certifica el
Estudio General de Medios,
en cuya última oleada, con
datos hasta marzo de 2010, la
publicación logra todo un ré-
cord: 109.000 lectores. Esta
cifra supone un crecimiento
del186%entresaños.
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