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Eduardo Martinez Abascal

Cuidado con las
noticias catastrofistas

urante los tres primeros dias de la semana pasada (lu-
D nes 10 amiéreoles 12), asistimos a una verdadera ava-
lancha de noticias negativas sobre Portugal y Esparia.
En esos dias, Financial Timesy The Wall Street Journal, pe-
riddicos lideres en informacion financiera internacional, de-
dicaron portadas a difundir estos temores sobre Portugal (y
en menor medida sobre Espaiia). Lo acompaiaron de amplia
cobertura de articulos (de 3 a 5 articulos). El argumento, apo-
yado en muchas opiniones de analistas, era que siladeuda de
Portugal superaba el 7% de interés, el coste seria prohibitivo,
el pais no podria pedir prestado y tendria que ser rescatado.
Ambos diarios citaban la subasta de bonos del miércoles dia
12 de enero como fecha clave para ver si Portugal conseguia
colocar sudeuda.

Elmiércoles 12 y el jueves 13 tuvieron lugar las subastas de
deudade Portugal y Espafia. Ambos consiguieron colocar sus
bonos sin especiales dificultades, a tipos de interés altos, pero
normal. En definitiva, un resultado muy positivo, a tenor de
las perspectivas tan negativas que se habian creado. Los dias
siguientes ninguna de estas noticias, que habian acaparado el
interés, han sido merecedoras de portada. Son despachadas
con un articulo de tercio de pagina en paginas interiores.
Simplemente, el tema ya no es noticia.

Mi conclusion. Creo que los medios de comunicacion dan
mucho mas énfasis a las noticias negativas que a las positivas.
Lo negativo vende. Es mas, lo que realmente vende no es la
noticia de algo negativo que ha pasado, sino pronosticar
grandes desastres futuros y proximos. Cuanto mas proximo
y mas grande es el desastre pronosticado, mas audiencia cap-
tas... Y mas vendes, claro. Da la sensacion de que la prensa
amarilla (o sus modos de hacer) influye en la prensa econé-
mico-financiera. La prensa amarilla en el futbol te la puedes
permitir, pues lo que dice la prensa apenas afecta al resultado
del partido. Yo puedo decir barbaridades sobre Messi 0 Ro-
naldo, pero el resultado del partido sera consecuencia de lo
que hagan los jugadores en el campo y no de lo que yo diga.
En economia no es asi. Cada vez que un medio de comunica-
cion difunde un rumor negativo, esta influyendo en la con-
ducta de empresarios, consumidores e inversores y hace que
pospongan o reconsideren sus decisiones de inversion o con-
sumo, con lo que estan agravando directamente la recupera-
cion economica del pais. Opinar en este caso no es gratis, 0 no
lo es para el que sufre la opinion negativa. Convendria ejercer
un poco de autocontrol y responsabilidad.

Profesor del IESE

TELECINCO, ANTENA 3 TV, TVE, PRISA TV Y MEDIAPRO PREVEN PARTICIPAR EN LA SUBASTA ABIERTA POR LA UEFA
PARA LOS DERECHOS DE EMISION DE LA COMPETICION EUROPEA DE FUTBOL ENTRE LOS ANOS 2012 Y 2015.

Las grandes cadenas pujan
por televisar la ‘Champions’

J.M.Madrid

La subasta que ha puesto en
marchala UEFA paralaventa
de los derechos televisivos pa-
ra Espafia de la Champions
League ha despertado el inte-
rés de las grandes cadenas de
television espafiolas, asi como
de Prisa TVy de Mediapro,
interesados en la emision de
esos partidos en la modalidad
de pago.

Telecinco, Antena 3 TV y
TVE optan a los derechos pa-
ra la emision en abierto de es-
ta competicion durante tres
temporadas, desde la 2012-
2013 hasta la 2014-2015. UE-
FA Events, la sociedad que
adjudica los derechos, dividi-
dos en cinco paquetes, entre
partidos en abierto en directo,
en diferido, resimenes y emi-
sion en pago, ha dado de plazo
hasta el proximo 3 de febrero
para la presentacion de ofer-
tas.

TVEyForta

Desde la temporada 2009-
2010 hasta la 2011-2012, los
derechos de emision de pago
de la Champions League es-
tan en manos de Mediapro,
que se los arrebatd a Sogeca-
ble. TVE y Forta, la asociacion
de las televisiones autonomi-
cas, adquirieron en 2008 los
derechos en abierto, también
para tres temporadas, hasta
entonces en manos de Antena
3. TVE cuenta con la primera

El FC Barcelona, campedn de la Champions League en la temporada 2008-2009.

Derechos en liza

@ La UEFA espera hastael 3
de febrero ofertas por los
derechos de emisién en
Espafia de la ‘Champions’
entre 2012y 2015.

@ Las grandes cadenas, entre
ellas TVE, Telecinco y Antena
3, optan ala mayoria de los
cinco paquetes de derechos.

@ Los derechos de emisiéon
en abierto de la competicién
estan ahora en manos de TVE
y la Forta, hasta 2012.

opcion de los dos partidos que
emita cada jornada el martes,
mientras que Forta elige los
miéreoles.

En la tltima subasta de de-
rechos de la Champions, cele-
brada en julio 2008, los adju-
dicatarios comprometieron
unos 40 millones anuales por
sus derechos, lo que supone
una inversion de 120 millones
paralas tres temporadas.

En un comunicado, Uteca,
la agrupacion de las televisio-
nes privadas, recordd ayer la
prohibicién que tiene TVE de
sobrepujar por los derechos
televisivos de grandes even-
tos, y se congratul6 de la

apuesta de las cadenas priva-
das por estos contenidos, “en
este momento de crisis eco-
némica y falta preocupante
de recursos financieros en las
distintas administraciones”.

El pasado diciembre, la
UEFA adjudicd, tras una su-
basta, a la plataforma de pago
Sky los derechos para re-
transmitir dos de los tres pa-
quetes de emision en directo,
incluyendo el mejor partido
del martes, asi como los dere-
chos no exclusivos de resu-
menes. Mediaset emitira 16
encuentros, de primera elec-
cion, en directo, de la jornada
del miércoles.
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