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Eduardo Martinez Abascal

Basilea I11:
‘Core capital’ y ‘Tier I

a recomendacion mas importante de Basilea-III es

L elevar el llamado core capital de un minimo del 2% vi-

gente a un 4,5%. Ademas, se afiade un buffer o col-

chon de reservas del 2,5%. Total, el banco tiene que tener un

core capital del 7% del total de los activos ponderados por

riesgo, y tiene de plazo para cumplir hasta 2019. Cada afio

hasta entonces tendra que ir incrementando progresiva-
mente su capital. Aclaremos ahora los términos.

Core capital o capital basico es el capital de toda la vida; es
decir, capital aportado por los socios, mas las reservas o be-
neficios anteriores retenidos, mas primas por ampliaciones
de capital. ;Por qué se le llama core capital en lugar de capi-
tal a secas? Pues porque en los tltimos afios se ha dado el
nombre de capital al lamado Tier 10 capital de primer nivel,
que incluye el core capital (el capital de toda la vida) mas las
acciones o participaciones preferentes (preferred shares).

Las acciones preferentes (se llaman participaciones en el
caso de las cajas) son un hibrido entre acciones y bonos: obli-
gan al emisor a pagar un dividendo fijo, siempre que haya
beneficios (en esto, son como un bono); pero no hay obliga-
cion de pagarlo si no hay beneficios y, a veces, tampoco hay
que devolver el principal, aunque son transferibles (en esto,
son como una accion). A efectos de regulacién bancaria,
computan como capital. Los bancos han emitido bastantes
acciones preferentes, ya que permiten captar dinero mas fa-
cilmente que con las acciones ordinarias (ampliaciones de
capital), te cuenta como capital, y con ello cumples con el re-
gulador bancario y, sobre todo, la bolsa no te penaliza, pues
no has aumentado el niimeros de acciones y, por tanto, la
rentabilidad del inversor no se vera penalizada.

A la postre se trata de un atajo para conseguir financia-
cién, aumentar la rentabilidad del accionista y cumplir con
el regulador. Es decir, para aumentar la rentabilidad y pare-
cer que no has aumentado el riesgo. Este invento es de ori-
gen estadounidense, donde se usa mucho y desde hace mu-
chos afios. En Espaiia, los bancos lo empezaron a usar hace
sélo unos 10 afos, pero en esta década han sido asiduos emi-
sores (especialmente las cajas).

Pero yalo dice el refran: “No hay atajo sin trabajo”. No di-
go que las preferentes sean malas, y mucho menos que sean
la causa de los problemas. Digo que al pan, pan; y al vino, vi-
no. Sies capital, es capital, y no se autoengarie usted con Tier
1, Tier 2, preferred shares e historias, porque si vienen mal
dadas, notara usted la falta de capital.

Profesor del IESE

LA EMPRESA MAD IN SPAIN TRANSFORMA LOS TiPICOS RECUERDOS PARA MOSTRAR AL TURISTA UNA NUEVA
IMAGEN DEL PAIS. MARISCAL FIRMA LOS PRODUCTOS, MARCADOS POR LA DIVERSION Y LA SOSTENIBILIDAD.

La modernidad llega a
los souvenirs de Espaiia

A.Medina. Madrid

Si la llegada de las pantallas
planas relegd de las alturas de
los televisores a las clasicas fi-
guras del toro y la sevillana,
ahora los souvenirs typical
spanish se transforman para
ofrecer una imagen de mo-
dernidad. A finales de afio se
lanzara al mercado Mad in
Spain, una marca de produc-
tos de recuerdo creada con el
objetivo de potenciar una
nueva imagen de Espana en-
tre los turistas y dar a conocer
el disefio espafiol, al tiempo
que apoya la sostenibilidad
social y ambiental. “Mas de
sesenta millones de turistas
nos visitan cada afloy siempre
prevalecen los topicos. Nadie
nos identifica con una imagen
moderna. Habia que sacudir
la caspa y transmitir nuevos
valores alamarca, como crea-
tividad, modernidad, el arte,
la pasion, el humor, la diver-
sion y el disfrute de la vida,
plasmado a través del disefio”,
apuntan en la empresa priva-
daMad in Spain.

Firmado por Mariscal

Javier Mariscal firma esta
primera coleccion de 50 refe-
rencias divididas en cuatro
colecciones (barroca, fiesta,
tapasy playas), alas que se su-
ma Moo, la interpretacién
que el diseniador hace del tra-
dicional toro. “Era necesario,
pero dandole la vuelta para

La coleccién abarca bolsas, llaveros y camisetas, que incluyen a ‘Moo; el toro disefiado por Mariscal.

Tépicos fuera

IMAGEN MODERNA

Los productos intentan
transmitir valores como arte,
modernidad, diversion

y disefio a la marca Espafia.

PRUEBAS PILOTO

Incluye 50 referencias,

entre ellas, una nueva versiéon
del toro, que se testaran

en El Corte Inglés y Aldeasa.

que fuera un toro moderno,
divertido y menos agresivo; es
un toro bebé con cara grande
yun ojo guifiado”, afiaden.
Pero, ademas, la gama
abarca desde tazas a abanicos,

pasando por bolsas, peluches
o libretas. Lo mds barato, un
llavero de goma por unos tres
euros; y lo mas caro, una ca-
miseta o un peluche, que ron-
daran los 20 euros. Todos los
articulos han sido elaborados
con materiales sostenibles,
por lo que son respetuosos
con el medio ambiente. De
hecho, las camisetas son de al-
godon organico, en cuyo cul-
tivo no se han empleado pro-
ductos quimicos ni pesticidas.
Ademas, Mad in Spain desti-
nar4 al menos el 10% de sus
beneficios a proyectos socia-
lesy ambientales.

El CorteInglésy Aldeasa

Su distribuciéon comenzara en
noviembre y se pondran a la
venta en diciembre. Mad in

Spain ya ha llegado a un
acuerdo con AldeasayEl Cor-
te Inglés, que realizaran prue-
bas piloto en varias tiendas
(14 en el caso de la primera y
ocho en el caso de la segunda)
para comprobar como fun-
ciona el producto, sobre todo
pensando en el verano, donde
se concentra la mayor venta
de este tipo de articulos. De
momento, ya han sido testa-
dos con potenciales compra-
dores nacionales y extranje-
ros, entre los que ha desperta-
doungraninterés.

Mad in Spain pretende en
el futuro ampliar los canales
de distribucién y la gama de
articulos, para cuyo disefio in-
vitara a otros disefiadores,
tanto consagrados como nue-
vos talentos.
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Canjear tus pesetas

EN TARJETAS REGALO, EUROS, CHEQUES CARBURANTE
O TICKET RESTAURANT

ES FACIL, RAPIDO y SEGURO

Pesetacash te ofrece una nueva y practica forma de canjear de manera segura y rentable las pesetas que todavia conservas,
par Euros, Tarjetas Regalo de El Corte Inglés o Carrefour, Cheques Carburante o Ticket Restaurant SIN MOVERTE DE CASA.
Mas informacion en www.pesetacash.es o en el teléfono 902 118 762.
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