
Nueva York declara la
guerra a la sopa Campbell’s
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S igo con los prejuicios que circulan sobre la banca es-
pañola. Prejuicio: opinión a priori, sin datos (basada
en impresiones, o evidencia parcial). Intentaré apor-

tar datos para que el lector forje sus propias opiniones. Co-
mo siempre, al hablar de bancos me refiero a bancos y cajas.
Los datos son de la web del Banco de España. Todas las ci-
frasenmillardos(milesdemillones)deeuros.

Opinión: “Los bancos no dan crédito”. Realidad: el saldo
vivo de créditos a empresas y familias en España, en agosto
de 2007, 2008, 2009 y 2010 fue de 1.685, 1.843, 1.838 y 1.825.
Conclusión, el crédito es casi el mismo; incluso ha subido
respectoa2007.Nosepuedeafirmarquehabajado.Paraser
exactos, se da una cantidad de crédito parecida a la que se
devuelve, que es pequeña, es verdad. Antes daban más,
cuandoelcréditocrecíaal20%,peroesoerainsostenible.

Lo que sí ha bajado de 2008 a 2010 es la financiación del
circulante (líneas de crédito) que usan todas las empresas.
Antes daban 220 y ahora 160. De ahí la sensación, esta vez
real, de que las empresas disponen de menos crédito. Pero,
por contra, ha aumentado la financiación a largo plazo, de
394a503;ylafinanciaciónalaadministraciónpública,de41
a77millardos.

Opinión:“Lascomisionesquecobranlosbancoshansubi-
do mucho”. Realidad: los ingresos por comisiones de la ban-
ca en los años 2007 a 2010 han sido: 14, 13, 13 y 6 (primer se-
mestre) millardos. Deduzca el lector si las comisiones han
subidoono.“Puesenmibancoahoramecobranmás”.Nolo
dudo,peroconundatonosepuedeanalizartodoelsector.

Opinión: “Las casas ahora valen menos que los préstamos
que las financian”. Esta es una opinión muy made in En-
gland. Respuesta. So what? Lo importante es saber si el hi-
potecado sigue pagando y en España todo el mundo paga,
porlacuentaqueletrae.Lacapacidadderecuperarcréditos
morosos de la banca española es proverbial y nada tiene que
ver con la de la banca anglosajona. Dato: la morosidad en hi-
potecas a familias ha pasado del 0,5% en 2007 a 2,6% en ju-
niode2010.Hasubido,peronoesparatanto.

Conclusión para los señores expertos y analistas interna-
cionales: mirar los datos y luego opinar. Hay muchas cosas
que van mal en España, una de ellas no es la banca. Y desde
luego,suposiblerescatenonosvaacostar700millardosco-
mo le ocurrió a Obama. España ha gastado hasta ahora 10
millardosenrescatesbancarios.

Eduardo Martínez Abascal

ELALCALDE DE LA CIUDAD, MICHAEL BLOOMBERG, REFUERZA SU OFENSIVA CONTRA LOS MALOS HÁBITOS
ALIMENTICIOS Y LANZA UNA CAMPAÑA PUBLICITARIA CONTRA LOS FABRICANTES DE COMIDA ENVASADA.

G.Martínez.NuevaYork
Si Andy Warhol levantara la
cabeza, estaría enfrentado a
Michael Bloomberg. El alcal-
de de Nueva York, uno de los
dirigentes municipales con
máscompetenciasenEstados
Unidos, ha declarado la gue-
rra a las sopas Campbell’s, in-
mortalizadas por el rey del
pop art. Bloomberg, inmerso
en una campaña para con-
cienciar a los neoyorquinos
sobre los malos hábitos ali-
menticios, ha redoblado su
ofensiva contra el exceso de
salyhaposicionadolacomida
envasada en el centro de una
nuevacampañapublicitaria.

Los anuncios, que estarán
situados durante dos meses
en las estaciones de metro
coincidiendo con el invierno,
utilizanunaimagendeunala-
ta de sopa de pollo semiabier-
tadelaquesaleuntorrentede
sal. Junto a ella, aparece la ad-
vertencia de que “un exceso
de sodio” puede provocar
“ataques al corazón y derra-
mescerebrales”.

Reacción
Lacampaña,cuyocostehaas-
cendido a 370.000 dólares
(274.540 euros), disgusta a
Campbell Soups Company,
fabricante de las latas del mis-
mo nombre, que sostiene que
los productos incluidos en los
anuncios no son representati-
vos de su catálogo de referen-

ciasyquesedefineasímismo
como un defensor de la re-
ducción del sodio en los ali-
mentos. La empresa ya se ha-
bía enfrentando anterior-
mente con el alcalde, porque
entiende que pretender redu-
cir el consumo de sal un 20%
en cinco años (como quiere
Bloomberg) es poco realista y
difícil de materializar en todo
elsector,deformageneraliza-
da y sin que afecte al sabor de
susproductos.

El ataque contra la comida
envasada, inspirado en una
campaña similar realizada en
Reino Unido y dirigido tam-
bién a productores de pizzas

congeladas y ensaladas pre-
paradas, se une a otras inicia-
tivas que la ciudad ha em-
prendido para mejorar la sa-
lud de sus ciudadanos, como
prohibir fumar en bares y res-
taurantes o exigir la inclusión
de las calorías en los menús.
SegúnelAyuntamiento,cerca
de 23.000 muertes anuales
por infarto o derrame cere-
bralseevitaríansisereduceel
consumo de sal. La corpora-
ción ha obligado a los restau-
rantes a pasar exámenes de
higiene,otorgandonotasdela
A (la más alta) a la C. Los cali-
ficativosdebencolgarseenlas
puertasdeloslocales.

Miércoles, 24 de noviembre de 2010

Banca española:
prejuicios vs datos(y II)

© Unidad Editorial, Información Económica SLU, Madrid 2010. Todos los derechos reservados. Esta publicación no puede ser -ni en todo ni en parte- reproducida, distribuida, comunicada públicamente ni utilizada o registrada a través de ningún tipo de soporte o mecanismo, ni modificada o almacenada sin
la previa autorización escrita de la sociedad editora. Conforme a lo dispuesto en el artículo 32 de la Ley de Propiedad Intelectual,“queda expresamente prohibida la reproducción de los contenidos de esta publicación con fines comerciales a través de recopilaciones de artículos periodísticos”.

Latas de sopas Campbell’s, en una fábrica de la empresa en Maxton (Carolina del Norte).

La corporación
municipal quiere
reducir el consumo
de sal un 20%
en cinco años
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