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V ivimos semanas de mucho nerviosismo en los mer-
cados. La bolsa baja, especialmente la española. El
tipo de interés de la deuda del bono español sube,

hasta superar una prima de riesgo de 280 puntos básicos
(2,8%) sobre el bono alemán. Los inversores están nervio-
sos. Curiosamente, el mismo día en que se aceptaba la
‘ayuda a Irlanda’, miércoles 24, los periódicos y los analis-
tas financieros ya no hablaban de Irlanda, sólo de Portugal
y de España. El problema de Irlanda era ya historia.

¿Quiere decir esto que España está fatal y al borde de la
quiebra? No. Lo que quiere decir es que los mercados tie-
nen malos presentimientos sobre el futuro de España, o
bien porque España va mal, o bien porque sus presenti-
mientos son negativos. Recordemos que los mercados no
reflejan necesariamente la realidad, sino la realidad tal co-
mo ellos la perciben. Y estos mercados no son entes su-
prahumanos de fría y perfecta racionalidad, son seres hu-
manos, que como todo hijo de vecino, tienen sus presenti-
mientos, angustias, pánicos, y euforias, de las que ya tene-
mos experiencia abundante.

¿Cuáles son los efectos de esta subida de la prima de
riesgo? En 2011, el Gobierno español tendrá que emitir en-
tre 100 y 150 millardos de euros de deuda. Suponiendo que
la prima de riesgo aumente un punto más, esto quiere de-
cir que tendremos que pagar 1 ó 2 millardos más. No es un
gran problema, habida cuenta de que la Administración
pública se gasta en España 482 millardos (dato 2009). El
problema gordo vendrá si no nos prestan.

¿Indica todo lo anterior que hay que pasar de los merca-
dos? No, en absoluto. Los mercados te dan una indicación
de cómo te ven. Y si te ven mal, quizá es que no eres tan
guapo como te parecía o como dices ser.

El problema no está en lo mercados. El problema está en
que nuestra economía no pinta nada bien, entre otras co-
sas porque no se acaban de acometer reformas necesarias,
aunque se hable mucho de ellas. En primer lugar, hay que
arreglar el déficit, eliminando todo gasto público innecesa-
rio y que no sea productivo. Pero, sobre todo, hay que faci-
litar la vida a nuestras empresas para que puedan ser com-
petitivas y vender fuera.

Es la única solución de la crisis: que las empresas vendan
más porque son eficientes. Con empresas que vendan, ha-
brá empleo, crecimiento económico y recaudación e im-
puestos para reducir el déficit. Ésta es la gran tarea que te-
nemos por delante. Hasta ahora poco se ha hecho.

Eduardo
Martínez Abascal

FABRICANTES DE EQUIPOS Y SOFTWARE, OPERADORAS DE TELECOMUNICACIONES Y EMPRESAS DE SERVICIOS
EN INTERNET PROPONEN MODELOS PARA HACERSE UN HUECO EN EL NEGOCIO AUDIOVISUAL DEL FUTURO.

E.A.Madrid
Google, Facebook, Apple,
Sony, Netflix, Vodafone y Te-
lefónica son sólo algunas de
las empresas que han presen-
tadomodelosdenegociorela-
cionados con la televisión on-
line. Todos quieren un hueco
en un mercado con una au-
diencia potencial de dos mil
millones de personas. Tam-
bién Microsoft planea lanzar
su propio paquete de progra-
mas de pago a través de Inter-
net, que podrá verse a través
de dispositivos como la con-
solaXbox360,segúnReuters.

“El futuro pasa por una te-
levisión más inteligente, que
pueda ofrecer unos conteni-
dos y una publicidad más seg-
mentados, capacidades que
ya ofrece la Red. Por ello, so-
mos muchos los que estamos
presentando propuestas mix-
tas, con la confianza en acer-
tar con el momento, y con el
modelo”, resume Javier Sán-
chez, fundador de ADNs-
tream.

Ofertaencastellano
Este portal, al que algunos de-
nominan el Joost español,
ofrece en modalidad de strea-
ming (sin necesidad de des-
cargar) contenidos accesibles
desde un ordenador, un iPad,
uniPhone, laconsolaPlaySta-
tion3,laWiideNintendoylas
televisiones conectadas de
Samsung.

Los portales de Internet
combinan los contenidos gra-
tuitos (televisión en abierto y
películas antiguas) con pro-
gramación de pago (canales
temáticos y estrenos de cine).
ADNstream, por ejemplo,
acaba de firmar un acuerdo
con Paramount Pictures y
ofrece en torno a media doce-
nadecanalesdepago.

Con todo, los que tienen
más posibilidades de cerrar
acuerdos con todas las majors
de Hollywood son grandes
marcas, como Apple, Google
o los fabricantes LG y
Samsung. Apple ha optado
por comercializar un aparato

conectado a Internet (Apple
TV), que cuesta 120 euros y
desdeelquedespuéssedeben
adquirir los contenidos, dis-
ponibles en iTunes. Apple,
por ahora, sólo oferta pelícu-
las, aunque pronto pondrá a
disposición del público las
primeras series en castellano.

Google TV no llegará al
mercado estadounidense
hasta principios de 2011 y la
oferta de Vodafone se reduce
a los canales AXN y Gol TV.
Mientras, algunos televisores
de última generación inclu-
yen un menú que remite a pa-
quetes de contenidos de ter-
ceros.

Miércoles, 1 de diciembre de 2010
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Zune es el nombre que recibe
la plataforma de contenidos
digitales para aparatos de
Microsoft,como la consola
Xbox 360.El servicio ya
ofrece películas en modalidad
de alquiler y,ahora,el grupo
se propone lanzar contenidos
en streaming.La compañía
está dispuesta, incluso,a
crear un operador de
televisión de pago a través de
Xbox que,además de
películas y series, incluiría
canales temáticos a cambio
de una cuota mensual.

Y, ahora, Microsoft
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