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E sta semana es inevitable hablar de los llamados “in-
dignados”. La semana pasada impidieron el paso a
losdiputadosdelParlamentodeCataluña,coninsul-

tos, intimidación, amenazas, robo… en definitiva, violencia
contra las personas. Además tienen tomadas las plazas de
media España… y no pasa nada. Alguna reflexiones al res-
pecto.

Laleynoesigualparatodos.Yonopuedoacamparenme-
dio de la vía pública, pero si soy un indignado (o grupo paci-
fista, ecologista, okupa, defensor del 0,7% etc.) entonces sí.
Los gobiernos deberían apoyar y defender a la mayoría si-
lenciosa, en lugar de a la minoría ruidosa. Si por debilidad o
cálculopolítico,nolohace,incumplesudeberylosdelama-
yoríanossentimosindefensos…ynosacabaremosindignan-
do.

Siempre gana el que más chilla. Es un error que corrom-
pe radicalmente el principio básico de la democracia: una
persona igual a un voto. No, no es así. Un chillón = muchos
votos. Si usted no chilla, su voto no vale. Cierto que hay que
escuchar a todos. Cierto que decenas de miles en la calle,
algo quieren decir, pero millones de votos expresados en
las urnas, hace solo pocas semanas, dicen muchísimo más.
Que no nos hurten el resultado de nuestras decisiones li-
bres.

Desgraciadamentenosejuzgaalaspersonasymovimien-
tosporloquehacen,sinoporloquedicen.Secomentaenlos
medios que los indignados tienen propuestas interesantes y
que de algún modo representan al pueblo, o a una parte de
él.Meparecebien.Peroyonopuedojuzgarsobrelabondad
de un individuo en función de lo que dice. Fácilmente me
dejaría llevar por el que más labia tiene. Hay que juzgar en
función de los hechos. Y los hechos son que hasta ahora los
indignados se saltan las leyes a la torera y no pasa nada: ocu-
pación ilegal de la vía pública, amenazas, insultos, en defini-
tiva violencia. Hay que acabar ya con lo de que “el fin justifi-
ca los medios”. Hay que premiar al que respeta la ley y san-
cionar el que no respetándola, impide el uso de los derechos
delosdemás.

Quien siembra vientos recoge tempestades. Si le ríes las
gracias al niño pequeño y mimado, en el futuro tendrás un
problema.Puesesoesloquenoshapasado.

Señores gobernantes: es su obligación escuchar a todos,
peroporencimadetodos,protegerelderechodelamayoría
silenciosaatenerunavidapacíficayaserescuchada.Poren-
cimadelasminoríasruidosas.

SU PROPIETARIO, QUE LO REGISTRÓ EN 1998, BUSCA COMPRADOR ATRAVÉS DEL MERCADO SECUNDARIO SEDO.
EL FUTURO DUEÑO PUEDE EXPLOTAR ELATRACTIVO DELTÉRMINO PARA CREAR UN PORTALTURÍSTICO.

M.Prieto.Madrid
¿Cuánto vale el dominio
Spain.com? Su actual propie-
tario, un inversor extranjero
con una alta cartera de domi-
nios llamado P. Gordon, pide
por él algo más de un millón
de dólares, unos 695.000 eu-
ros.

El actual propietario de
Spain.com registró este do-
minio en 1998. Desde enton-
ces, lo ha tenido en hiberna-
ción, sin explotarlo comer-
cialmente.Ahora,hadecidido
ponerlo a la venta en Sedo, un
mercado secundario especia-
lizado en la compraventa de
dominios.

Envezdesubastarlo,quees
el procedimiento más habi-
tual en la venta de dominios,
en esta ocasión Sedo utilizará
a sus agentes comerciales pa-
ra buscar un comprador. “Te-
nemos ya una oferta cercana
al millón de dólares. Estos
procesos suelen ser largos.
Por ejemplo, tardamos casi
un año en vender Vodka.com
por 3 millones de dólares, y
seis meses en cerrar la opera-
ción de Sex.com, por el que se
pagaron 13 millones de dóla-
res”, explica Iván Díaz, direc-
tordeSedoEspaña.

‘Geodominios’
Los geodominios son unos de
los dominios más valorados
debido a que son términos
que se recuerdan con mucha

facilidad y que se posicionan
muy bien en los buscadores.
Díaz cree que el precio está
justificado porque se trata de
la marca-país en inglés de un
destino turístico de primera
magnitud.Españaeselcuarto
mercado turístico mundial,
con 53 millones de visitantes
al año. Además, el dominio en
venta es un .com, que es el
apellido más conocido en In-
ternet.

En 2009, el dominio Rus-
sia.com se vendió por 1,5 mi-
llones de dólares, mientras
queporChinese.comsepaga-
ron 810.001 dólares. En 2007,
Gibraltar.com alcanzó un

precio de 360.000 dólares y
Sevilla.com, de 102.000 dóla-
resen2008.

Portalesturísticos
Lo habitual es que estos geo-
dominios se exploten como
portales turísticos, en un ne-
gocio que puede ser muy lu-
crativo por la vía de la venta
publicitaria o los acuerdos co-
merciales para reservas de
plazashoteleras.

Si bien no hay ningún im-
pedimento para comerciar
con un dominio de país o ciu-
dadconapellido.com,síestán
protegidos todos aquellos ter-
minadosenlaextensión.es.

Miércoles, 22 de junio de 2011

Gana el que más chilla

© Unidad Editorial, Información Económica SLU, Madrid 2011. Todos los derechos reservados. Esta publicación no puede ser -ni en todo ni en parte- reproducida, distribuida, comunicada públicamente ni utilizada o registrada a través de ningún tipo de soporte o mecanismo, ni modificada o almacenada sin la
previa autorización escrita de la sociedad editora. Conforme a lo dispuesto en el artículo 32 de la Ley de Propiedad Intelectual,“queda expresamente prohibida la reproducción de los contenidos de esta publicación con fines comerciales a través de recopilaciones de artículos periodísticos”.

Imagen de la bandera de España que se ubica en la madrileña Plaza de Colón.

Por Russia.com,
se han pagado 1,5
millones de dólares
y por Chinese.com,
810.000 dólares
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