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Eduardo Martinez Abascal

Embajadas:
que ayuden a exportar

M uchas empresas espafiolas se estan dejando la piel

para vender fuera lo que no venden en Espana. Es el

unico modo de sobrevivir y mantener los puestos de
trabajo. En el caso de empresas industriales y que fabrican ma-
quinas el esfuerzo es mas que arduo, porque —seamos since-
ros— vender maquinas con el made in Spain es muy complica-
do si compites con el made in Germany. Para vender una ma-
quina necesitas que el cliente la revise en tu fabrica y lahomo-
logue para asegurar que el producto cumple todas las especifi-
caciones. El cliente debe viajar a Espafiay para ello necesitaun
visado. Y es aqui donde comienzan los problemas.

Algunas anécdotas reales al respecto. Una empresa de Los
Yébenes (Toledo) consigue vender unos transformadores
eléctricos al Ministerio de la Electricidad de Trak. Tiene méri-
to, pues alli venden sobre todo los americanos, ingleses, etc. El
consulado espariol niega el visado a la delegacion iraqui. El mi-
nisterio iraqui envia una carta alaempresa espafiola cancelan-
do la visita (cito textual) “debido ala falta de colaboracion por
parte de la embajada espafiola en Bagdad y dado que no han
expedido los correspondientes visados”. Los de los Yébenes
no se desanimany perseveran en el intento. Envian el transfor-
mador aIrak paraque lorevisen alli. Resultado: dos afios de re-
traso en recibir el pedido. Coste del envio del transformador:
85.000 euros. Coste del viaje para tres personas a Espaiia,
6.000 euros.

Otro sucedido real. Mayo de 2011. Empresa espariola consi-
gue un pedido en Iran: 300 aparatos de medicion. Mucho dine-
ro. Condicion: que el pedido se fabrique y entregue con urgen-
cia. Problema, la embajada tarda siete semanas en dar el visado
para que vengan a Espafia a inspeccionar los aparatos. El em-
presario se pone en contacto con la embajada pidiendo que,
por favor, hagan una excepcion en los plazos, que se tratade un
pedido muy importante de una firma prestigiosa. No hay mo-
do. La conversacion acaba con estas palabras de la embajada:
“Alterar el orden de entrada de los expedientes, como Ud. pre-
tende, con la excusa de ‘mostrar flexibilidad’ para con una peti-
cién que Ud. juzga muy importante para Ud., y que nosotros no

EL GRUPO FRANCES SE REFUERZA EN EL SECTOR DE LA RELOJERIA CON LA ADQUISICION DE SOWIND GROUP
DESPUES DE QUE, A PRINCIPIOS DE ANO, SU RIVAL LVMH COMPRASE LA FIRMA DE JOYERIA ITALIANA BULGARI.

PPR se hace con el dueiio
de los relojes Perregaux

R.Villaécija/LTalavera.
Paris/Madrid

Labatalla por ser el rey Midas
del lujo no da tregua en Fran-
cia. La lucha de las grandes
marcas de élite por engordar
su exclusivo patrimonio no
cesa. Tras la adquisicion a
principios de afio de la firma
italiana de joyeria Bulgari por
parte del lider LVMH (duefio
de Christian Dior), ayer fue su
competidor, PPR, el que mo-
vié ficha. El grupo propietario
de Gucci, Balenciaga e Yves
Saint Laurent anuncio la ad-
quisicion de la marca suiza de
relojes Sowind Group.

En este afan por fortalecer-
se ante el adversario, PPR,
que en 2008 ya se hizo con el
23% de la firma, va a aumen-
tar su participacion hasta el
50%, convirtiéndose en su ac-
cionista mayoritario. La ope-
racion se materializara a tra-
vés de un aumento del capital
delasuiza.

Organigrama

Al frente de la empresa suiza
estard el presidente de PPR,
Francois-Henri Pinault, res-
paldado por la vicepresiden-

El empresario Francois-Henri Pinault, presidente del hélding galo PPR.

y Girard Perregaux, tienen
una produccion conjunta de
15.000 piezas por afio, cuyo
precio se elevaa entre 6.000y
500.000 euros por cada uno
de los modelos.

Los exclusivos
relojes de la marca
helvética valen entre

Aunque ya esta presente en
60 paises, al unirse con PPR la
marca espera poder desarro-
llarse atin més en el mercado
mundial. “La operacién re-
fuerzalalinea de lujo del gru-
po en el sector de la alta relo-
jeria y, ademas, va a permitir
apoyar el crecimiento inter-
nacional de Sowind con el fin
de expandir sus productos a

emergentes. “El 90% del sec-
tor de la relojeria suiza de tra-
dicién pertenece a Asia. No es
una estrategia nuestra, es una
realidad. Desde finales de
2008 y hasta 2009, la deman-
da ha bajado muchisimo, sin
embargo, en este continente
el consumo de la firma ha in-
crementado muchisimoy hay
problemas de produccion, no

valoramos como tal, vulnera nuestros procedimientos. Y, co- ta, Monica Mailander Maca- 6,000 y 500.000 escala mundial , seflalé ayer  sedaabasto”, senalo.
mo comprendera, Ud. esti en su derecho de pedirla, pero es es- luso, hija del fundador, Luigi  ayros Pinault. Con Sowind, PPR inaugura
tarepresentacion y no Ud. quien debe realizar esa valoracion y Macaluso, fallecido el pasado Stefano Macaluso, director ~ su vitrina de relojes de lujo,
acceder aella o denegarla”. No todas las embajadas son asi, pe- mesde octubre. delaempresasuiza, sefialoen  aunque yatiene en su poder la
ro segun la asociacion AMEC, un 25% de las peticiones de vi- Sowing Group es unade las declaraciones al diario EX-  marca de joyeria Boucheron.
sados para exportar sufren retrasos. Esta situacion se viene re- grandes marcas de larelojeria PANSION sus deseos de con-  Eneste campo, le supera su ri-
pitiendo desde hace cinco afios. Sobran comentarios. helvética. Fundada en 1988, solidarse fuera de Europa,so-  val LVMH, duefio de Bulgari,
Profesor del IESE sus dos marcas, Jean Richard bre todo, en los mercados  Zenith, Hubloty TAG Heuer.
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Queremos regalarle tiempo...
piense solo a qué dedicarlo
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Expansion.com v la pelicula AMIGOS le regalan tiempo para que decida a qué
dedicarlo. Sorteamos dos parejas de exclusivos relojes GUESS, uno para hombre y
otro para mujer. jCompruebe que el tiempo es orol

jHaga un parentesis y participe!
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