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Eduardo Martinez Abascal

Ataques a Italia

a la deuda publica de los paises periféricos, esta vez

con dos protagonistas potentes, Italia y Espana. El fa-
moso “spread” o diferencial con el bono aleman se dispar6'y
todas las alarmas en los mercados y en la prensa volvieron a
saltar. Vuelve a alimentarse la preocupacion del ciudadanoy
de las empresas. En fin, mal rollo.

Una aclaracion importante. La prensa comenta con fre-
cuenciaacercade la“quiebra de un pais”. Sin ir mas lejos, es-
te sébado EI Pais comentaba sobre la posible quiebra de ;Es-
tados Unidos! En el peor de los casos, no es quiebra sino una
suspension de pagos. Y, mas importante, no es el pais quien
suspende pagos, sino el Gobierno. El Gobierno espafiol pue-
de suspender pagos y renegociar la deuda (como hace cual-
quier empresa con problemas) y eso no quiere decir que to-
doslos ciudadanos y las empresas del pais suspendan pagos.

sQué paso la semana pasada en Italia? Pues la verdad es
que casi nada: disensiones en el Gobierno italiano (as usual)
y subida de 0,25% en los tipos de interés del Banco Central
Europeo. Nada como para que, de repente, suenen todas las
alarmas.

Se comenta que Italia tiene mucha deuda publica. Cierto,
un 120% del PIB (en Espaiia, un 65% mas o menos). Pero es-
to ha sido asi desde toda la vida... y no ha pasado nada. Ade-
mas, el déficit publico italiano no es demasiado grande (en
torno al 4% y bajando, frente el 9% en Espafia). Su gasto pu-
blico no ha crecido desmesuradamente como en Espafia. Se
comenta que Italia tiene pobres perspectivas de crecimien-

| asemana pasada tuvimos un episodio mas de ataques

CADA VEZ SON MAS LAS MARCAS QUE DESVIAN GASTOS EN PUBLICIDAD IMPRESAY EN TELEVISION A LA MAYOR
RED SOCIAL DEL MUNDO, MOTIVANDO QUE EL COSTE POR CLIC HAYA AUMENTADO UN 74% EN EL ULTIMO ANO.

El precio de la publicidad
en Facebook se dispara

Tim Bradshaw. Financial Times
El coste de colgar anuncios en
Facebook esta aumentando
conrapidez amedida que cre-
ce el ntimero de grandes mar-
cas que comienzan a desviar
su gasto en publicidad impre-
say en television a la red so-
cial mas grande del mundo,
segun han revelado dos re-
cientes informes.

El coste por clic de un
anuncio en Facebook ha subi-
doun 74% en el tltimo afio en
cuatro de los mayores merca-
dos mundiales de medios de
comunicacion, segin TBG
Digital, una firma indepen-
diente del mercado especiali-
zada enlos medios sociales. El
precio de la publicidad, que se
cobra por cada mil impresio-
nes 0 anuncios vistos, aumen-
té6 un 45% interanual en

Mark Zuckerberg, fundador de Facebook.

blicidad en Facebook] haya

de Facebook, con 32 millones

to, cierto (0 no, porque sobre perspectivas ya estamos cansa- EEUU, Reino Unido, Francia El coste por clic crecido un 80% con respecto  de seguidores, asi como em-
dos de oir a los analistas, expertos y organismos internacio- y Alemania en el segundo tri- ~ €Féce un 22% en el al afio pasado”, explicé Jo-  presas minoristas, grupos de
nales). Larealidad es que, enlaltima década, Ttaliaha creci- mestre. segundo trimestre nathan Beeston, director de  entretenimiento y firmas de

do un 0,5% anual, nada, y atin asi ha podido pagar su deuda de 2011 con respecto  mirketing global de Efficient  automocion.
sin problemas. La situacion de Italia no es éptima, pero lleva Enalza al primero Frontier. Estos datos se conocen
asi muchos afos, no es cosa de la semana pasada. Elinforme de TBG, basado en Los anunciantes, que du-  mientras Facebook se prepa-
Creo que es prudente escuchar a los mercados. Pero cui- un analisis de 200.000 impre- rante mucho tiempo handes-  ra para lanzar una oferta pu-
dado con seguirles a pies juntillas y hacerles de altavoz. Las siones de anuncios de 167 tinado una pequefa fraccion  blica de valores, prevista an-
noticias negativas generan desconfianzay esta hace retraer- clientes en el segundo trimes- de su presupuesto paraaccio-  tes de la primavera de 2012.
se alos inversores, prestamistas y consumidores, con lo que tre, sigue a un estudio global nes de marketing en la Red, La empresa ha redoblado sus
laeconomia se debilita atin mas todavia. similar de Efficient Frontier, estan ahora desviando fondos  esfuerzos para conquistar a la
No soy muy partidario de las teorias conspirativas. Pero otra firma de marketing digi- de los medios de comunica-  industria de la publicidad en
en este caso me gustaria saber quién esta vendiendo deuda tal. Efficient Frontier calculd cion tradicionales, segin los tltimos meses, creando
publicay quién estd comprando CDS (seguros de impago de que el coste por clic aumentd apunt6 Mansell. Entre estas  nuevas plataformas de anun-
deuda publica). Me temo (no lo puedo demostrar con datos) un 22% en el segundo trimes- empresas, hay anunciantesde  ciosy un “consejo de clientes”
que algunos se estan forrando expandiendo el rumor de que tre de 2011 con respecto al pri- alimentos ybebidascomoCo-  que le asesore sobre cémo
ahora dos grandes (Espana e Italia) se van a hundir. mero. “A lo largo de 2011, es- ca-Cola, propietario de la pa-  ofertarse mejor a su audiencia
Profesor del IESE peramos que [el gasto en pu- gina de marcas mas popular  de 750 millones de personas.
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re nfe Ciudad Max. Min. Condiciones  Ciudad Max. Min. Condiciones C'ludad Max. Min. Condiciones  Ciudad Max. Min. Condiciones  Ciudad Max. Min. Condiciones

(VSIS DTV ACoruiia 21 15  Lluvioso  Sevilla 37 20 Despejado Amsterdam 21 11 Lluvioso Londres 19 16  Nuboso BuenosAires 12 5 Nuboso
Barcelona 26 18 Nuboso Tenerife 27 21 Nuboso Berlin 21 16  Lluvioso Moscui 29 17 Lluvioso México 24 13 Lluvioso
1.500.000 pIazas con grandes 37 10 Bilbao 24 14 Lluvioso Toledo 31 14 Despejado Bruselas 20 13 Lluvioso Praga 23 18 Lluvioso Miami 33 26 Nuboso
descuentos para el verano Madrid 29 16 Despejado Valencia 28 20 Despejado Estocolmo 22 15 Despejado Roma 24 19 Nuboso NuevaYork 32 23 Despejado
. % Malaga 28 21 Despejado Valladolid 28 10 Despejado Ginebra 18 10 Lluvioso Viena 21 18 Lluvioso Rabat 25 18 Despejado
902320320 www.renfe.com Sl NS b aiorea 28 21 Nuboso Zaragoza 238 14 Despejado Lishoa 20 16 Despejado  Zurich 15 12 Luvioso Tokio 27 25 Livioso

vor 1 BOEMEE,
Uhe eMPLLE
OFERTE FORMETIVE EN
PROGRAMAS ONLINE

INNOVROON ¥ CREATIVIDRD EN LA GESTION EMPRESARIAL

MEDIC AMBIENTE ¥ SOSTENIBIUDAD

Master an Ingenieria | Gastion Medicombiental

MBA (full-time y port-tima, con espedalidodes)

Mackid i Savilia Madrid ) Sewvilo
MBA - Socnl Enneprenership F = II|I EIEEHTWE
WS - Morketing Entornes Digitohes Master an Ingeniaria | Gestion dal Rgua
MBA - Responsabiliced Corporativg Miocrid

e
- Direccidn Finoncheen

Master en Enenglas Benowvobles y Mercado Energético
Inchusttiny, Erverics ) Media fenbilerte - 19 Y Me e

Mok id | Savilia

MEBA - Direccidn de Empresos Agroalimantorios

MEA . Direccin de Recurses Humanos i Gestitn de htongibles Internationol NMostar in Sustoinolie |'},_-;._..3|__-_,r_"-|-|¢_nr UET ”HH - Eﬂ‘l 1
Global MEA and Corporate Responsitility L
Mackic Meckic

MEA Agroalimentario
Savilics

Maoster en Gestidn de Calidod 4 Exelenda Empresariol
Wackid - En colobomcian con AENOR

CAMPUS MADRID
fvila Grmgenio del Ama, 6
Chaiael Ui itar
AL} it

Tek [+34} 81 549 56 00
rkrmaciondico o

CAMPUS SEVILLA




