CAPITAL
MADRID

Seccién: ECONOMIA  Valor: 9.548,00 € Area (cm2): 573,4 Ocupacién: 100 %

01/03/09

Prensa:  Mensual

Tirada:

91.000 Ejemplares
Difusion: 35.088 Ejemplares

Documento: 1/4  Cod: 26947773

ESPECIAL

BARCELONA

PREMIOS Capital

or qué Barcelona? Porque en estos
tiempos hay que buscar referencias
que se apoyen en lo tinico que puede
sacarnos de esta crisis: laimaginacién
y la innovacion, dos aspectos que
definen el espiritu de la Ciudad Condal. Antanio
ligada al textil tradicional, hoy todavia muy pe-
gada al automévil, aunque ya se esta cocinando
un futuro prometedor en biomedicina, tecno
logia y salud. De la mano de un jurado de lujo,
la revista Capital se haacercado alaciudad para
reconocer la labor que multitud de empresas,
organismos ¢ instituciones llevan a cabo en ese
esfuerzo por continuar innovando y adelantar
se alos tiempos. Buen ejemplo son los premia-

dos como embajadores de la ciudad, es decir,
los que con su nombre y su actuacion llevan
cada dia mislejos la marca BCN. Los premiados
en esta categoria fueron Isak Andic (Mango),
Custo Barcelona, el Salon Nautico Internacional
y el empresario/mecenas Antonio Vila Casas.
Eljurado acordd otorgar una mencidn especial
ala persona de José Ferrer, presidente honorifi
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co de Freixenet y, porsu labor de formacion, al
IESE y el Esade, dos escuelas que llevan cada
dia mas lejos la sena de Barcelona como cuna
del saber. El premio a la innovacion recayd en
el Parque de Investigacion Biomédica; y el de
modernizacion fue parala sociedad 22@. Co

mo no podia ser de otra manera, la empresa
tamiliar tuvo un lugar destacado en los premios:
las galardonadas fueron Agrolimen (por su ve

terania); Roca y Pronovias (expansion interna

cional ); |’mg Beauty & Fashion (transforma-
cidn) y Almirall (innovacién). Una ciudad que
presume de ser abierta, integradora, cultural y
multicultural, exigia que fuera también premia-
da esa labor: el galardén recayé en CaixaForum,
una de las mules iniciativas culturales v sociales
de la Fundacion La Caixa. El premio Capital
Ciudad de Barcelona tiene por objeto premiar
el trabajo de la candidatura que ha logrado que
la Ciudad Condal sea la Sede de la Unién para
el Mediterrineo, un sueno que se ha hechorea

lidad. Desde Capital solo podemos desear que
sus suenos se sigan cumpliendo.
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Los Premiados

o

Custo Dalmau
La empresa del disenador Custo

Dalmau lleva asociada a su marca la Antonio Vila C
palabra Barcelona. Pero ese no es el ntonio Vila Lasas

motivo que le ha lievado a ser conside- Desde que en 1986 creara la fundacion que
rado un embajador de Barcelona, sin lleva su nombre, Antonio Vila Casas no ha pa-
rado de apoyar la sanidad, campo de donde

procede (fue el fundador de Prodesfarma), y la
cultura, su verdadera aficion. Su coleccion de

Isak Andic su simbiosis con una ciudad con la
que comparte muchas senas de iden-

Con mas de 1.100 tiendas repartidas por 89 : 3
tidad. Ambos son modemos, creativos

ises, Mango constituye un escaparate per- bras
?::lo que mt?:s!ra al m:ndo lo que Barcelona y exclusivos. Ambos van a confraco- gerca gz ?r:)%g?;?;f:e
o bz 6 Filloer e ol Tt o6 i moda g el miente, y han sufrido decepciones. Pe- A : Y
2paz;de nacer er o Ramocay mas de 250 esculturas y

ro ambos se han levantado y han triun-
fado. Si no, que le pregunten a Custo
lo que le costo convencer a los ameri-
canos de que sus camisetas no eran
estridentes, sinc modernas. Hoy, me-

textil. Al frente de este imperio, que factura
mas de 1.000 millones de euros (76 millones
en el exterior), se encuentra su fundador; Isak
Andic. Este turco de 55 anos ha basado su éxi-
to en un planteamiento diferente a sus rivales:

otras tantas fotografias. To-
das ellas de artistas catala-
nes que no son suficiente-
mente reconocidos. Gra-
cias a é! ahora si lo son.

ofrecer un producto exclusivo que la masifica- Slpirajeiio s Tiide & e 0.
cion no banalice, primando el disefio y la cali-

dad. Para darlo a conocer, Mango invierte en Salén nautico
publicidad unos 30 millones de euros al afio, Durante la primera semana
apostando por los catalogos y la carteleria. de noviembre la ciudad de Bar-

celona se convierte en el puerto
mas grande del mundo. El mo-
tivo no es otro que la celebra-
cion del Salon Nautico, una fe-
ria que congrega a 686 expasi-
tores, que representan a mas
de 30 paises. En cuanto a pi-
blico, 180.000 visitantes traspa-
saron las puertas de [a Fira para
recrearse con los mas de 2.100
barcos expuestos, De esta for-
ma, la ciudad se hace un hueco
en el sector a nivel europeo, ri-
valizando con Génova.

IESE - ESADE .
N ¥
La globalizacién ha sido el caldo de cultivo AVAN José‘Ferrar
que necesitaban las escuelas de negocios para ~ Nacio entre cepas pero penso en dedicarse a tocar el

trombon en una banda de musica. Por suerte para ef mun-
do de la empresa, su madre le convencio para que se hi-
ciera cargo de Freixenet. A base de trabajo y de amesgarse
més que nadie, José Ferrer ha convertido aguella pequefia
empresa familiar de Sant Sadurni d'Anola en una de las
mayores bodegas del mundo, con una facturacion de mas
IESE y ESADE, dos de las mas prestigiosas es- de 500 millones de euros. Sus grandes logros fueron los de
cuelas de negocios de Europa, que acaban de adelantarse a los demas, vendienda cava en el extranjero
cumplir sus bodas de oro. *i\ y utilizar como nadie el arma de la publicidad navidenia.

crecer y expandirse por el mundo. A partir de
ahora, muchas ciudades podran ser también cu-
nas del saber, aunque sera dificil que alcancen el
nivel de Barcelona. La Ciudad Condal parte con
muchos afos de ventaja en el terreno de la for-
macion para directivos, gracias a pioneros como
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BARCELONA oY/
CORPORACION AGROLIMEN "

.
CORPORACION ROCA
Existen pocas marcas que estén tan presentes
en la vida de todos como Roca. Desde la invencion
del primer radiador espanol en 1917, esta empresa
familiar tenia muy claro que la clave de su éxito era
el disefio y la innovacién. Por eso fueron los prime-

ros que lo introdujeron en los cuartos de bario y,
también, rompieron moldes cuando en |a década
de los 90 afrontaron su expansidn internacional,
que ha colocado la marca Roca en mas de 80 pai-
ses, que suponen el 50% de las ventas. ;Futuro?
Convertirse también en instaladores,

ALMIRALL

Siempre a contracomiente. Asi se resume |a historia
de Antonio Gallardo, fundador del laboratorio Almirall,
y padre de los actuales propietarios. En 1843, cuando
Barcelona era una ciudad manufacturera, Gallardo
crea Almirall, aunque no fue hasta los 60 cuando co-
menzo su actividad investigadora, la clave del éxito
de la comparia, a la gue dedica un 15% de las ven-
tas. De sus tubos de ensayo han salido best-seflers
como Ebastina (alergia), Aceciofenaco (dolor), Almo-
triptan (migrafias) o Aimagato (antidcido). Ahora traba-
jan en otros desarrollos, aungue tienen muy avanzado
un remedio para los problemas respiratorios.

E FIGUEROLA

En 1937, el hambre y las bombas campaban a sus anchas por Espania. Lluls

Carulla buscé una solucion al pimer problema que asolaba el pais, y asi nacie-
ren |os populares cubttos de caldo de Gallina Blanca. Ese es el germen de una

PRONOVIAS

Esta empresa catala-
na viste en la actualidad
a novias de 75 paises, lo
que la convierte en lider
mundial del sector. El ar-
tifice de este milagro es
Alberto Palatchi, que lle-
go ala empresa paterna
en 1968. Tenia tres me-
SEs para cerrar una
comparniia de vestidos
de novia que languide-
cla, a menos que la hi-
ciera lider. Con el miedo
a la ruina como conseje-
ro, este barcelonas con-
siguio transformar las
peérdidas en beneficios
(42 millones en 2007),
gracia a la integracion
vertical de sus activida-
des, y a que es una mul-
tinacional dentro de un
mundo lleno de empre-
sas locales.

corporacion que engloba a mar- O
cas tan dispares como Pans & N
Company, Bocatta, Ausonia o |
Affinity y que factura mas de 1
2.000 miliones de euros. ;Ultimo |
reto? La cadena On The Way

para competir en |a restauracion
aeroportuarna.

PUIG BEAUTY & FASHION

Muches no ke saben pero cuando com-
pran una fragancia de Carolina Herrera, Pa-
co Rabanne, Nina Riccl, Prada, Comme
des Gargons, o Adolfo Dominguez estan
contribuyendo a aumentar |os ingresos de
la empresa familiar catalana Puig, el mayor
impenao de perfumena y cosmética de Es-
pana. Comandada por Marc Puig, la em-
presa esta presente en 150 paises y factura
1.000 millones de euros. Su estrategia para
los proximos anos pasa por hacer crecer su
division de moda (8% de los ingresos). Para
elio, utilizaran la fuerza de los disefios y de
la marca de Carolina Herrera, Olivier Theys
kens de Nina Riccl y Paco Rabanne
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CORBE

Innovacion

Parque de Investigaciéon
Biomédica de Barcelona

A orillas del Mediterraneo se levanta un
extrano edificio que es uno de los niicleos
mas grandes de investigacion biomeédica
del sur de Europa. Sus 55.000 metros
cuadrados de superficie daran cobijo a las
mentes mas brillantes de la empresa y de
la universidad, que buscaran respuestas a
los problemas actuales de la salud. Ade-
mas, servira de cantera para las empresas
mas innovadoras, ya que el centro tam-
bién tiene el objetivo de formar a las futu-
ras generaciones de investigadores. Toda-
via es pronto para saber si las vacunas
que el planeta espera salen de sus tubos
de ensayo, pero o que nadie discute es
que ha colocado a Barcelona a la cabeza
de la investigacion blomedica de la UE.

Ciudad de

-

\rf \ “ r‘

ulturalidad
Caixa Forum

‘ Parecia imposible de lograr pero en siete

[l afos, la propuesta multicultural de Caixa
Forum ha acercado la cultura a las perso-
nas que no tienen costumbre de frecuentar
museos o conciertos. Sus 1,6 millones de
visitantes en 2007 ratifican el éxito de esta
iniciativa, que es solo una pequera mues-
tra de la multitud de proyectos culturales y
sociales de la Fundacion La Caixa.

Barcelona

Sede permanente de la Unién
para el Mediterraneo

Ayuntamiento, Generalitat y Asuntos Exterio-
res se unieron al grito de “no podemos fallar”
cuando toco defender la candidatura de Bar-
celona y de su Palacio de Pedralbes como se-
de permanente de la Union para el Mediteré-
neo. Tras muchas reuniones, la diplomacia es-
pafiola marco el tanto y coloco a la Ciudad
Condal en el mapa de los lugares donde se de-
ciden las acciones que mueven al mundo. En
este caso, Barcelona acogera los programas
de cooperacion entre la UE, Israel y los paises
arabes que limitan con el Mediterraneo,

Distrito tecnolégico 22@
Modernas construcciones, inmensos ||

parques e innumerables edificios de ofici-

nas se levantan actualmente donde hasta

hace menos de 10 anos habia naves in-

dustriales abandonadas, que daban cabi-

da a la delincuencia, mientras anoraban

los lejanos tiempos en los que Barcelona

era la factoria textil de Espana. Estamos

hablando de Poblenou, una zona que ha

sido regenerado por completo para aco-

ger el nuevo distrito tecnoldgico de la ciu-

dad. Gracias a 22@, la economia catalana

ha olvidado los telares para abrirse a la in-

dustria del conocimiento. Sus 200 hecta-

reas y sus infraestructuras son ahora un

espacio atractivo para la instalacion de

empresas de servicios avanzados.
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